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招商邀请函范文
据国家商务部信息中心的权威预计，在未来的两到三年内，每个县级单位及一般的地级市，一定会产生一个服务于当地中小企业、白领、公务员及有一定消费能力的普通民众的商务网。主要用于当地企业、产品、服务的对外展示，交流沟通，提高本地的信息化水平，以达到降低企业的运营成本，便于个人用户的信息发布、浏览、查询等；从而降低个人的生活成本，提高个人的生活品质，达到拉动内需，刺激消费，构建和谐社会的目的。

一个地方的落后，主要是由于交通落后，信息闭塞造成的，尤其对于想发展的中小企业，却苦于没有交流交互的平台。常言说得好：“要想富，先修路”，有形的交通之路对于致富的重要性已达成共识，全国各地也在大量投资建设；而无形的信息之路的构建却没有引起社会及政府部门的足够重视，但全球化、信息化的浪潮将这一趋势是不可阻挡的。尤其是2008年发生的全球性金融危机导致目前的经济危机使这一进程大大提速，企业为了获取更多内外销订单，同时降低经营成本，特别是广告成本、出差成本、市场开发成本、售后服务成本等，导致企业更加重视的信息化建设。以便在市场竞争中，有更高的效率，更低成本，更好的服务，从而立于不败之地。前几年还是外贸型企业重视信息化的建设以获取外贸订单，由于经济危机的爆发外贸订单急速萎缩，为了打开内贸市场，这一、两年无论是外向型企业还是内贸型企业都非常重视互联网在商业中的应用，以扩大产品及服务的销售，从而达到占据市场的目的。

据中国互联网中心（CNNIC）调查，全国网民数已达3.3亿，电脑硬件保有量为1.2亿台，至08年年底域名数已达到1700万个，较07年增长41%; 网站数达到290万个，较07年增长92%; 宽带入户，手机上网正在普及，宽带网民2.9亿，手机网民3000万，有网络购物习惯的已达1.1亿人，旅行通过网上预计客房、机票等的已达2500万人。09年互联网广告费预计达到275亿元（较08年增长37%）。互联网广告以其渗透率高（网民总数约占总人口数的23%），互动性强，目标受众精准，营销成本低廉等优点，深受广大企业及商家的喜爱。

2008年中国大陆B2B、B2C、C2C电子商务交易总额已达到2万亿人民币。2009年预计还将保持20%以上的增长速度，预计达到2.5万亿人民币，2010年将达到3.2万亿人民币。

在全球金融危机下，使用电子商务的线上中小企业在去年全球经济危机下的存活率要高出传统企业的5倍。在这样的大背景下，中小企业利用电子商务的低成本、高效率进行网上产品推广销售，一时成了中小企业销售的首选。网商目前正逐步成为市场主流，成为中小企业生存发展的理想选择。网商依托互联网将中小企业聚集为价值网络，在目前过冬情势下，这具有分摊成本，品种经济，购销灵活等突出优点，并将成为2009年出口企业转向内需后，替代出口网络的理想内销渠道。据中小企业IT网调查，每天有3万家以上的中小企业在网上开展电子商务。利用网上B2B、B2C商铺来推广销售其产品及服务。专家称2009年，2010年将是电子商务蓬勃发展的一年，正是金融危机对中小企业产生巨大的影响，反而对我国电子商务来说是千载难逢的发展契机。2009年、2010年将会是电子商务的井喷时代的到来。对于有眼光的商家，在电子商务领域掘金绝佳时机。
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